
RegionalmarkeEIFEL–
eineErfolgsstory

WirsindEifel!



 Wenn der Name zur Marke wird
Die Erfolgsgeschichte der Regionalmarke EIFEL

Die Eifel, eine der schönsten Lebens- und Erholungsräume Europas, hat ihren Namen zu einer besonderen Marke 

gemacht. Zusammengefasst unter der „Regionalmarke EIFEL“ bieten lokale Unternehmen Qualitäts-Produkte und  

-Dienstleistungen in den Bereichen Holz, Lebensmittel und Tourismus an. Hierzu ein paar Fakten aus dem Gespräch  

mit Markus Pfeifer, Geschäftsführer der Regionalmarke EIFEL GmbH, über die Anfänge, Entwicklungen, Erfolge, aber  

auch Stolpersteine auf dem Weg vom ersten Konzept bis zur Regionalmarke EIFEL GmbH.

Wie entstand die Regionalmarke EIFEL?

Markus Pfeifer: Im Jahre 2001 schrieb das Bundes-
ministerium für Verbraucherschutz, Ernährung und 
Landwirtschaft den Wettbewerb „Regionen aktiv – Land 
gestaltet Zukunft“ aus. Ziel war, Projekte zur nachhaltigen 
Stärkung regionaler Produkte, Leistungen und Anbieter zu 
fördern. Die Eifel bewarb sich mit einem Regionalmarken-
Konzept, hochwertige Produkte und Dienstleistungen mit 
klarer Herkunft und umfassenden Qualitätsrichtlinien aus-
zuzeichnen. Die Idee ging auf, die Eifel wurde ausgewählt 
und damit eine der ersten Regionalmarken Deutschlands.

Wie ging es dann weiter?

Markus Pfeifer: Die breite Beteiligung vieler Akteure 
aus der Region, die engen persönlichen Kontakte und die 
kurzen Wege in der Eifel trugen wesentlich zu einer 
schnellen Entwicklung der Marke bei. Bereits 2003 ent-
stand das Logo mit dem gelben „e“ auf vier farbigen 
Feldern und dem Slogan „EIFEL – Qualität ist unsere 

Natur“. Das Qualitätsmarkenzeichen ist Gütesiegel und 
Herkunftszeichen zugleich und steht für hochwertige 
Erzeugnisse und Dienstleistungen. Wer es tragen möchte, 
muss seine Produkte oder Dienstleistungen strengen 
Qualitätskr iter ien unterwerfen, die durch Eigen-
kontrolle, aber auch von unabhängigen Institutionen re-
gelmäßig geprüft werden. Als erstes Produkt der neuen 
Marke präsentierten Landwirte und Metzger im Herbst 
2003 den Eifel-Premium-Schinken. 2004 folgten Biokäse, 
Edelbrände, Wurstspezialitäten. In einem nächsten 
Schritt gründete sich 2004 die Regionalmarke EIFEL 
GmbH. Hier sitzen die wichtigsten Partner der Region, 
der Kreisbauernverband Bitburg-Prüm, die Kreishand-
werkerschaft Mosel-Eifel-Hunsrück-Region, die Eifel 
Tourismus GmbH und die beiden Naturkparke  Nord- 
und Südeifel als Gesellschafter an einem Tisch. Die 
Regionalmarke EIFEL GmbH koordinier t die Wer t-
schöpfungspartnerschaften, sichert die Qualität, enga-
giert sich in der Verteilung und Vermarktung und vergibt 
letztendlich das Qualitätsmarkenzeichen.
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[ ]„Heute zeigen mehr als 300 

markennutzende Unternehmen, 

dass es funktioniert“

Was sind die Vorteile der „Regionalmarke EIFEL“ 

für den Verbraucher?

Markus Pfeifer: InZeitenzunehmenderGlobalisierung
isteswichtig,sichseinerWurzelninderRegionbewusst
zuwerdenunddieseauchwiederzufestigen.DieEifelist
einer der schönsten Lebensräume in Deutschland, ja
sogarinEuropa.Hierlohntessichzuleben,hierlohntes
sichUrlaubzumachenundhiergibtesunzähligehoch-
wertigeProdukteundDienstleistungen„madeinEIFEL“.
ProduktemitdemGütesiegel„RegionalmarkeEIFEL“und
„Regionalmarke EIFEL Gastgeber“ garantieren streng
geprüfteundbesondereQualität,Sicherheit,einetranspa-
renteErzeugungundVerarbeitungsowiedieHerkunftaus
dem Naturraum Eifel. DerVerbraucher kann sozusagen
jedenSchrittvonderWeidebisaufdenTellernachvollzie-
hen. Er erhält zudemProdukte, die nur inder Eifel und
nurinausgewähltenundgeprüftenUnternehmenherge-
stelltundzu fairen,qualitätsorientiertenPreisenvertrie-
ben werden. Mit dem Kauf dieser Produkte und
DienstleistungenträgterdirektzurwirtschaftlichenEnt-
wicklungderRegionEifelbei.

Was bringt die „Regionalmarke EIFEL“ den 

Produzenten und Dienstleistern der Region?

Markus Pfeifer: Die Regionalmarke EIFEL bringt den
Unternehmern ganz handfeste wirtschaftliche Vorteile.
Hier vereinen sich Par tner der gesamten Wer t-
schöpfungskette: Naturschutz, Landwir te, Produzenten,
Handel,TourismusundGastronomie–allesinddabei.Die
Zusammenarbeit schafft Synergieeffekte in Produktion,
Organisation und Vermarktung. Die Unternehmen der
Regionalmarke EIFEL führen zudem Produkte und
Dienstleistungen,dienichtjederimProgrammhat.Dieses
Alleinstellungsmerkmal steigert den Absatz und sichert
denErhalt derBetriebe undArbeitsplätze in derRegion.

Dabeizusein, schafftundverstärktaucheinneues Iden-
tifikationsgefühl.DieRegionalmarkeEIFEL ist–auchüber
die Grenzen der Eifel hinaus – schon sehr bekannt und
steht bei den einheimischen Verbrauchern und
Ver triebsstellen, aber auch bei unseren Gästen, für
VertrauenundVerlässlichkeit.DieZahlensprechenfürsich:
Seit Gründung der Regionalmarke EIFEL GmbH hat sich

unsereigenerUmsatzjährlich2-stelligentwickelt,eshatfür
viele Betriebe attraktive Absatz- und Umsatzzuwächse
gegeben, es schließen sich stetig neue Betriebe aus
Landwirtschaft,HandwerkundTourismusan.

Was waren die bisher größten Erfolge in der 

Geschichte der Regionalmarke EIFEL, was die 

Stolpersteine?

Markus Pfeifer: Es fällt mir nicht leicht, eine Sache
besondershervorzuheben.Die„RegionalmarkeEIFEL“ ist
der Erfolg einer starkenTeamleistung.Alle, insbesondere
die Markennutzer, haben ihren Beitrag dazu geleistet.
Insofern würde ich den größten Erfolg gerne damit
beschreiben,dasswiresgeschaffthaben,denhartenWeg
vom Förderprojekt zum Unternehmen gemeistert zu
haben.Wir haben uns nie ausgeruht - wir haben immer
nach neuen Chancen, nach weiteren Entwicklungs-
möglichkeiten, nach neuen Tätigkeitsfeldern Ausschau
gehaltenundsindaktivgeworden.DerErfolghatunsRecht
gegeben. Heute zeigen rund 300 markennutzende
Unternehmen,dassdieRegionalmarkeEIFEL funktioniert.
Tendenzsteigend.



NatürlichmusstenwireinigeStolpersteineausdemWeg
räumen - das wird auch in Zukunft so sein. Die größte
Hürdewirdbleiben,dasswirgemeinsamdieVerbraucher
vonunsererQualitätundunsererIdeenachhaltigüberzeu-
genundsieanunsbindenkönnen.

Wie sehen Sie das Entwicklungspotenzial der 

Regionalmarke EIFEL?

Markus Pfeifer: Wenn man die Entwicklung der
RegionalmarkeEIFELvomerstenKonzeptüberdieGrün-
dungderGmbHunddarüberhinausbisheutebetrachtet,
hatsichauseinerIdeeinkurzerZeit,undnatürlichauchmit
öffentlicherUnterstützung, ein zukunftssicheres undwirt-
schaftlich tragfähiges Geschäftsmodell entwickelt. Gerade
inZeitenzunehmenderLebensmittelskandaleundunsiche-
rer Produktionsketten ist es umso wichtiger, dem Ver-
brauchereinelückenloseundnachweisbardokumentierte
Wertschöpfungskette zu bieten. In dem geschlossenen
QualitätsmanagementderRegionalmarkeEIFEL,mitregel-
mäßigenKontrollen,gesicherterHerkunftundTransparenz,
liegt ein großes Potenzial für Hersteller undVerbraucher.
Bei einer Regionalmarke kann sich niemand unter dem
MantelderAnonymitätverstecken.Mankenntsichinder
Eifel. Die Regionalmarke EIFEL sichert, stärkt und entwi-
ckelt somit nachhaltig und auch nachweisbar den
Wirtschafts-,Lebens-undKulturraumEifel.
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DieEifelmitallen
Sinnenerleben

EIFEL GASTGEBER

Die Eifel steht für einen historisch gewachsenen Natur-
und Kulturraum mit einer unvergleichlichen Vulkan-
landschaft, weitläufigen Obstwiesen,Wäldern und ausge-
dehntemAcker-undWeideland.DochnurwoEifeldrauf
steht, ist garantiert auch Eifel drin. So könnte man das
Konzept der Regionalmarke EIFEL umschreiben. Aus-
flugsziele,Hotels,Gastronomen, Cafébetreiber,Anbieter
von Ferienwohnungen und Pensionen, Betreiber von
Campingplätzen und Jugendunterkünften, die sich im
RahmenderRegionalmarkeEIFELalsGastgeberzertifizie-
renließen,beweisenes.

EIFELGastgeberzuseinheißtnichtnur,dassdieeigenen
Dienstleistungen einer konsequenten Qualitätsorien-
tierungfolgen,sondernauchdenAnteilderRegionalmarke
EIFEL-ProdukteimeigenenBetriebkontinuierlichzustei-
gern. So leisten Regionalmarke EIFEL Gastgeber einen
wichtigen Beitrag zur Sicherung und Entwicklung der
Kulturlandschaft, aber auch desWirtschaftsraumes Eifel.
Selbstverständlich werden Sicherheit und Transparenz
auchbeidenGastgebernderRegionalmarkeEIFELgroß
geschrieben. Das extra gegründete „Q-Team Eifel“ kon-
trolliert und dokumentiert auch bei den touristischen
Dienstleistungen regelmäßig die Einhaltung der strengen
Qualitätskriterien.

Der Gast ist Kaiser

EineausgeklügelteQualitätsstrategie,umfassendeKoope-
rationen zwischen verschiedenen regionalen Anbietern
und bestens geschultes Personal sorgen dafür, dass der
GastsichauchwirklichwieeinKaiserfühlt.

Regionalmarke EIFEL Gastgeber vereinen die Produkte
der Eifel und ihre einzigartige Landschaft und Kultur zu
einemgenussvollenRundum-ErlebnisurlaubfüralleSinne.

Der Gastgeber gewinnt

DurchdieMitgliedschaftimNetzwerkderRegionalmarke
EIFELergebensichfürdenGastgeberklarewirtschaftliche
Vorteile: Synergien bei der Entwicklung, Erzeugung und
Vermarktung reduzieren die Kosten und sichern den
Wettbewerb.DasQualitätsmarkenzeichenRegionalmarke
EIFEL hat zudem einen hohen Wiedererkennungswert
undschafftVertrauenundOrientierungfürdenGast.

Achten Sie auf dieses Zeichen

Regionalmarke EIFEL Gastgeber geben sich zu erkennen:
Achten Sie auf das bunte Logo derRegionalmarke EIFEL
zum Beispiel in Ferienkatalogen, anAusflugszielen, Hotels,
Restaurants, Ferienwohnungen, Jugendunterkünften, Pen-
sionen,CampingplätzenundaufSpeisekartenoderPlaka-
tenundFlyernfürVeranstaltungen.

Gastgeber der Regionalmarke EIFEL 
zeigen wie es geht

Was haben rund 180 Hotels, Cafés, Restaurants, Ferienwoh-

nungen, Campingplätze, Jugendunterkünfte und Ausflugsziele ge-

meinsam? Sie tragen das Qualitätsmarkenzeichen Regionalmarke 

EIFEL: Ein Symbol für Engagement und  Verantwortungsbewusst-

sein für den Naturraum und die Urlaubslandschaft Eifel.
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SoschmecktdieEifel

BeiEIFELGastgebernerlebenUrlaubereineherausragen-
de und dokumentierte Servicequalität, Regionalität und
Authentizität. Dazu gehört selbstverständlich auch die
PflegedertraditionellenEifelerKüche.ZurErhaltungder
regionaltypischen Gerichte haben sich besonders enga-
gierte Küchenchefs und Restaurantbesitzer der EIFEL
Gastgeber zur Gruppe EIFEL Kulinarisch zusammenge-
schlossen.

„Schmecken,woman is(s)t“ lautet dasMottoder EIFEL
Kulinarisch-Köche.SiezauberninihrenRestaurantssaiso-
nal wechselnde Spezialitäten rund um die Eifeler Küche,
insbesondere mit Eifeler Produkten auf den Tisch. Im
Frühjahr steht das EIFEL Lammauf der Speisekarte und
der Sommer lockt mit schmackhaften EIFEL Rind-
Gerichten. Der Herbst steht im Zeichen des bekannten
EifelerDöppekoochensundderVielfaltderWildgerichte.
ImWinter gibt es leckere Speisen, die mit dem EIFEL
Schweinzubereitetwerden.

Lust auf Lamm? Aber natürlich!

Verantwortung für die Region

WerEIFELKulinarisch-Mitgliedwerdenmöchte,musssich
in die (Menü-)Karten schauen lassen. EIFEL Kulinarisch-
GastgeberundRestaurantstragenVerantwortungfürihre
Region:Mindestens50ProzentihrerSpeisenundGetränke
kommen direkt aus der Eifel. Landwirte, Handwerker,
Händler undGastronomen arbeiten hierHand inHand.
Mankenntsich.DiesgarantiertkurzeTransportwegeund
somit Frische und höchste Qualität. Das schmeckt nicht
nurderGast–auchvieleEifelerhabenihreregionaltypi-
schenSpezialitätenmitHilfederEIFELKulinarisch-Köche
neuentdeckt.DiesaisonalenAktionenerfreuensich Jahr
fürJahrwachsenderBeliebtheit.

Die EIFEL kulinarisch erleben: Urlaub in der Eifel bedeutet nicht nur die Sehenswürdigkeiten und Kultur der Region 

zu erkunden, sondern sie auch geschmacklich zu erfahren. Ein gutes Essen ist Entspannung pur für die Sinne. 

EIFEL Kulinarisch macht’s möglich. 
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EIFELEierund
EIFELMilch

Wie, wann und warum kamen Sie zur Regio-

nalmarke EIFEL?

Guido Andres: DieRegionalmarkeEIFEL luduns2004
ein,umunsundauchanderenEier-Produzentenausder
Eifel ihr Konzept vorzustellen. Ziel war, unter einem

gemeinsamen Namen qualitativ hoch-
wertige Produkte aus-
schließlich aus der

Region zu vermarkten
undsichsovonderbrei-

tenMasse abzuheben.Die
Verbraucher legen immer

mehr Wert auf hochwertige
heimische Produkte. Die Idee

einer Regionalmarke hatte alsoZukunft.Darüber hinaus
stärkt sie auch die regionale Wirtschaft. Die Qua-
litätsrichtlinienderRegionalmarkeEIFELgarantiereneine
geprüfteTransparenzmitklarnachvollziehbarerHerkunft
aus der Eifel und unabhängigen Qualitätskontrollen. Das
entsprach auch unserer Philosophie, daherwar es keine
Frage,mit derRegionalmarkeEIFEL zu kooperierenund
unsanderProduktionderEIFELEierzubeteiligen.

Wolfgang Rommel: Unsere Kooperation mit der
Regionalmarke EIFEL begann im Jahre 2006. Da unsere
Bio-Milch ausschließlich vonHöfen ausder Eifel stammt,
überlegtenwirmitdenVerantwortlichenderRegionalmarke
EIFEL, dieMUHBio-Milch gemeinsamunter demEIFEL-
Logo,demkleinengelben„e“aufbuntemGrund,zuver-

Von Anfang an ein Erfolg: Die Entwicklung der Regionalmarke EIFEL war nicht immer einfach. Stolpersteine mussten 

aus dem Weg geräumt und etliche Hürden überwunden werden. Den Verantwortlichen war von Anfang an klar: Das 

Konzept einer Regionalmarke hat Potenzial, aber hier ist ein langer Atem gefragt. Doch es gab zu Beginn auch große 

Erfolge: Die EIFEL Eier und die EIFEL Bio-H-Milch entwickelten sich nach ihrer Markteinführung schnell zu 

Verkaufsschlagern. Wir sprachen mit Guido Andres, Inhaber des Geflügelhof Andres, und Wolfgang Rommel, Leiter 

Marketing & Kommunikation der Molkerei Milch-Union Hocheifel e.G. (MUH), Europas größtem H-Milch-Erzeuger, 

über die Erfolgsgeschichte „EIFEL Eier und EIFEL Bio-Milch“.
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markten.UndwieHerrAndresschonsagte:DerTrendhin
zuregionalenProduktenverstärktsichzunehmend.Schon
damals haben wir die Möglichkeit gesehen, dem
Verbraucher mit einem Produkt direkt aus der Region
einenMehrwertundZusatznutzenzubieten.Warumalso
nicht in das tragfähige Konzept der Regionalmarke mit
einsteigen?DieKooperationmitderRegionalmarkeEIFEL
ermöglicht uns, die Konsumenten für die Thematik
„Regionalität“ zu sensibilisieren und ein Bewusstsein für
dieinderEifelhergestelltenLebensmittelzuschaffen.

Was waren die Stolpersteine bei der Kooperation 

mit der Regionalmarke EIFEL?

Wolfgang Rommel: InderZusammenarbeitmitder
Regionalmarke EIFEL gab es erfreulicherweise überhaupt
keine Stolpersteine. Siewar vonBeginn an sehr gut und
kreativundwurdeZugumZugausgebaut.DieMUHhat
sichjedochanfänglichschwergetan,daderMarktfürBio-
MilchursprünglicheinreinerFrischmilchmarktwar.Unser
erstesKooperationsproduktmitderRegionalmarkeEIFEL
war aber entsprechend unseres Kerngeschäftes Bio-H-
Milch. Mittlerweile wird aber von einem Teil der Bio-
KonsumentenauchdiehaltbareBio-Milchakzeptiert.

Guido Andres: Bei uns lief die Kooperation mit der
Regionalmarke EIFEL zu Beginn eher nach dem Motto
„AllerAnfangistschwer“.InderSachewarmansicheinig,
beiderUmsetzungmussten jedochvieleMeinungenauf
einen gemeinsamen Nenner gebracht werden. Das
braucht seine Zeit und ist ganz normal.Von manchen
Plänen, wie zum Beispiel ein eigenes Logistiklager aufzu-
bauen, musste man aus Kostengründen wiederAbstand
nehmen.NachdemdieEier-ProduzentendieLogistikund
die Kundenbetreuung selbst übernahmen, startete die
RegionalmarkeEIFELdurchundkonnteauchbeigroßen
UnternehmenderRegionpunkten.

Wie sehen Sie die Entwicklung vom Start ab und 

den Stand heute?

Guido Andres: Wiebereitsgesagt,esistimmerschwie-
rig, eine neue Idee mit so vielen Partnern umzusetzen.
AberdasKonzeptderRegionalmarkeEIFELhatSubstanz
undsomitaucheineZukunft.Diessetztsich letztendlich
durch. Der Verbraucher erkennt an dem Quali-
tätskennzeichen,demkleinen„e“aufvierfarbigemGrund,
eingeprüftesundgarantiertregionalesProdukt.Ererhält
einqualitativhochwertigesLebensmittel zueinem fairen

Preis und sicher t
zudem noch die
Wirtschaft und Ar-
beitsplätze der Re-
gion. Die Regional-
marke EIFEL ist aus
unserer Sicht auf
jedenFallaufeinem
gutenWeg.

Was sagen die 

Verbraucher, was 

sagt der Handel 

zur Regional-

marke EIFEL?

Guido Andres: 

Durch die konstant hohe Qualität, den transparenten
Herstellungsprozess und die regionale Verbundenheit
gewinntdieRegionalmarkeEIFELsowohlbeimHandelals
auchbeimVerbrauchereinenimmerhöherenStellenwert.
DieVerbraucherlegenzunehmendWertaufQualitätund
Sicherheit. Das zeigen zahlreiche Umfragen und Unter-
suchungen. Der Handel und letztendlich auch die
Produzentenmüssendemnachkommen,wollensieam
Markt überleben. Genau dort setzt das Konzept der
RegionalmarkeEIFELan.

Was prophezeien Sie der Regionalmarke EIFEL?

Wolfgang Rommel: DieRegionalmarkeEIFEL istnach
wie vor ein Nischenanbieter, wenn auch mit einer
Vermarktungsidee,diedenZeitgeistabsoluttrifft.Undhier
gebe ich Herrn Andres wieder Recht: Nun sind
Gemeinschaftssinn, Durchhaltevermögen und Har t-
näckigkeit gefragtundnicht zuletzt auchVertrauen inein
ausgezeichnetesundzukunftsfähigesKonzept.Derzeitent-
scheidetderVerbraucherinersterLinieimmernochüber
den Preis. Der Mehrwert, ein qualitativ hochwertiges
Spitzenprodukt mit transparentem Produktionsweg aus
der Region zu kaufen, das zudem noch den Natur- und
Wirtschaftsraum Eifel sichert, muss noch mehr in den
Köpfen derVerbraucher verankert werden. Gute Erfolge
habenwirbisherbeidenVerbrauchernerzielt,beidenen
derPreiskeineRollespielt.DochdieRegionalmarkeEIFEL
hat sich in ihrerKernregionbewährtundwir sind zuver-
sichtlich, dass sie immer mehr Konsumenten mit ihrer
außergewöhnlichhohenProduktqualitätüberzeugt.
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VonderQuelle
biszumVerbraucher

NatürlichesMineralwasseristdesDeutschenliebstesalko-
holfreies Getränk. Doch Mineralwasser ist nicht gleich
Mineralwasser.JenachHerkunftsregionunterscheidetsich
der Cocktail aus Wasser, Mineralstoffen und Spuren-
elementenundsoauchderGeschmack:vontrockenüber
metallischbissalzig istallesdabei.Mineralwässerausden
vulkanischenGebietenwiederEifelhabengenerelleinen
hohenCalcium-undMagnesiumgehalt.

Natur pur

Mineralwasser ist ein absolutes Naturprodukt. Sein Ur-
sprung ist Regenwasser, das durch unzählige Gesteins-
schichtenbiszuseinerQuellegesickertist.Aufderlangen

ReisedurchdieErdschichtenwurdeesgereinigt,gefiltert
und mit Mineralstoffen und Spurenelementen angerei-
chert.MineralwassermussdirektanderQuelleabgefüllt
werden und unterliegt auf seinemWeg insGlas zahlrei-
chenQualitätskontrollen.

Ausgezeichnetes Wasser vor der Haustür 

Die Eifel beherbergt zahlreiche große und etablierte
Mineralbrunnen. Als Partner der Regionalmarke EIFEL
sorgendieEIFELMineralbrunnendafür,dassinzertifizier-
ten EIFEL Hotels und Gaststätten aus Designerflaschen
nur das Beste aus der Region insGlas kommt.Darüber
hinaus werden im Rahmen von Markenallianzen auch
regionalspezifischeMineralwasserfürdenHandelabgefüllt.
Das gelbe „e“ auf vierfarbigem Grund auf dem Etikett
stehtfürbesondereQualität,Transparenz,Näheundnicht
zuletzt gesunden Genuss aus der Eifel. Das Engagement
derEIFELMineralbrunnen leisteteinenwichtigenBeitrag
zumZusammenhaltderEifel,stärktdieRegionundsichert
sodenWirtschaftsstandort.

Auf die Qualität kommt es an. 

Und die ist in der Eifel besonders hoch. Gleich 6 große
Brunnen stärken die Regionalmarke EIFEL: Brohler, Dauner,
Gerolsteiner, Nürburg Quelle, Rhodius undTönissteiner.
EingutesZeichen.

EIFEL PRODUZENT
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Wirbackenkeine
kleinenBrötchen

Die Regionalmarke EIFEL setzt mit ihrem Konzept auf
Nähe, Transparenz und Qualität. Getreidelandwir te,
Händler,eineKornmühleundBäckereienausderRegion
habensichalsPartnerzuderWertschöpfungsketteEIFEL
Backwaren zusammengeschlossen. Alle Teilnehmer der
Liefer-undProduktionsketteunterziehensichregelmäßig
unabhängigenKontrollen.Soisteinelückenlosdokumen-
tierte und transparente Qualität vom Saatgut bis zur
Ladentheke garantiert. Doch nicht nur das: Wer EIFEL
Backwaren kauft, tut nicht nur etwas für seine Ge-
schmacksknospenundseinenGenuss,ersichertauchden
Absatz der Eifeler Getreidebauern, die Existenz der Eifeler
Bäckereien und somit auch den Erhalt von Arbeits- und
AusbildungsplätzeninderRegion.Unddasallesfüreinenfai-
ren Preis. Ein bisschen weit hergeholt? Keineswegs:
KreislaufdenkenistdasStichwort.

Starke Partner auf jeder Stufe

DasEIFELGetreidewächst auf zahlreichenAckerflächen
insbesondere in der Nordeifel. Schon der Anbau von
EIFEL Weizen und EIFEL Roggen ist durch Qualitäts-

richtlinien geregelt. Das EIFEL Getreide wird an die
RaiffeisenWaren-Zentralegeliefertunddort fachgerecht
gelagert. Schon bei der Anlieferung werden aus den
FuhrenProbengezogen,umdieQualitätdesGetreideszu
prüfen.WeitergehteszurEllmühle,diedasKornebenfalls
nachdenEIFELQualitätskriterienverarbeitet.Dabeiwird
auchhochwertigesGetreideausanderenRegionenbeige-
mischt, um ganzjährig eine gleichbleibende Qualität zu
gewährleisten.AbschließendwirddasEIFELMehlanEIFEL

Bäckereien geliefert, die es zu leckeren Brot- und
Backwaren weiterverarbeiten.So schließt sichderKreis.
MitjedemSackEIFELMehl,dasdieEIFELBäckereienkau-
fen,unterstützensiewiederumdieEIFELGetreidebauern.

Netzwerken mal anders

MitdemMotto„AusderRegion–fürdieRegion“liegtdie
RegionalmarkeEIFELvoll imTrend.FürdieMitgliedschaft
im Netzwerk stehen handfeste Vorteile: Mitglied einer
absatzstarken und bekannten Marke, Kontakt zu neuen
Lieferanten oder Weiterverarbeitern, professionelle
Unterstützung beim zielgruppenspezifischen Marketing
sowieeininteressantesZusatzsortimentmitLebensmitteln
andererEIFELWertschöpfungskettenwieEIFELEdelbrand,
WurstundSchinken,EierundMilch.
Wichtig ist aber auch das Netzwerken mit anderen
Bereichen der Regionalmarke EIFEL, denn Kontakte zu
beispielsweise Hoteliers, Gastronomen und Betreibern
von Campingplätzen oder Ferienwohnungen im Bereich
derEIFELGastgeberschaffenneueAbsatzmöglichkeiten.

Erkennbare Qualität, Genuss und 

Verantwortung

TueGutesund rededarüber. Indiesem
Sinne setzen die EIFEL Bäcker ein
Zeichen: Das gelbe Markenlogo
aufvierfarbigemGrundsignali-
siertgarantierteEIFELQua-
litätausMeisterhand.Das
gibt dem Verbraucher
Sicherheit in puncto
Herkunft und Her-
stellungsprozess. EIFEL
Bäckereien mit diesem
Signet fühlen sich der
Regionverbundenundmachen
sichfür„ihre“Eifelstark.

[ ]
„EIFEL Getreide, EIFEL Mehl, 

EIFEL Backwaren: Kreislaufdenken 

ist das Stichwort!“

EIFEL Backwaren – regional und rundum gut: EIFEL Backwaren bedeutet geprüfte Qualität aus der Region vom 

Getreide über das Mehl bis hin zum leckeren Brot, Brötchen, Kuchen oder Gebäck. Um dies zu gewährleisten, hat 

sich unter dem Dach der Regionalmarke EIFEL eine effiziente Wertschöpfungskette gebildet.



EIFEL PRODUZENT

FleischundWurst
ausderRegion

QualitätsprodukteausderRegionwerdenimmerbelieb-
ter. Dies liegt nicht zuletzt an einem veränderten
BewusstseinfürdieProduktionvonLebensmitteln.Ständig
neueSkandaleverunsicherndieVerbraucherundwecken
denWunschnachOrientierung.GeradederBereichder
Fleisch-undWurstverarbeitunghat inden letzten Jahren
massiv darunter gelitten. Die Transparenz der Pro-
duktionsschritte wird in diesem Zusammenhang immer
wichtiger.Auch dasThema Nachhaltigkeit spielt bei der
AuswahldertäglichenNahrungsmitteleinezunehmende
Rolle. Ein verantwortungsvoller Umgang mit der Natur
und eine artgerechteTierhaltung, verbunden mit kurzen
Transportwegen, gewährleisten: keine Massentierhaltung
undStärkungderheimischenLandwirtschaft.
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Das Konzept mit Zukunft: BSE- und Gammelfleischskandale haben das Vertrauen der Verbraucher in die Fleisch- und 

Wurstproduktion geschwächt. Die Regionalmarke EIFEL setzt dem ein durchdachtes und transparentes 

Qualitätskonzept entgegen. In der Wertschöpfungskette EIFEL Fleisch und Wurst sitzen Landwirte, Schlachtbetriebe 

und Metzgereien der Region an einem Tisch.

Ein ausgezeichnetes Konzept

Metzgereien,diedasLogoderRegionalmarkeEIFELtragen,
lassen sich vor diesemHintergrund regelmäßig von unab-
hängigen Prüfinstituten kontrollieren. Sie sichern Herkunft,
Qualität undTransparenz. Denn bei derWertschöpfungs-
kette „EIFEL Fleisch undWurst“werden alle Beteiligten –
sowohldieerzeugendenLandwirtealsauchdieweiterver-
arbeitenden Schlachtbetriebe und Metzgereien – in den
Qualitätsprozesseingebunden. Jeder indieserKettemuss
sich regelmäßig auf die Einhaltung vorgegebener Qua-
litätsstandards und die Herkunft der Fleischwaren prüfen
lassen.SomitlässtsichaufkürzestenWegenzurückverfolgen,
woherdasFleischkommtundwieesverarbeitetwurde.Das
Konzept „EIFEL Fleisch undWurst“ passt sich stetig den
Verbraucherwünschen an und wurde 2010 durch den
DeutschenFachverlaginFrankfurt,deru.a.Herausgeberder
Allgemeinen Fleischerzeitung ist, mit dem 2. Platz im
Marketingwettbewerbausgezeichnet.

Sitzt, passt, wackelt und hat Luft.



Im Gleichgewicht mit der Natur
Holz ist einBau- undWerkstoffmit nahezuunbegrenzten
Einsatzmöglichkeiten und einer positiven Energiebilanz. Er
ist inderEifel ingroßemUmfangvorhanden.DerWaldals
Holzlieferant ist somit traditionell eine der wichtigsten
RessourcenderRegion.
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Nachhaltigkeitfür
unsereGenerationen

EIFEL PRODUZENT

Holz istausunseremLebennichtmehrwegzudenken:Es
dient in erster Linie der stofflichen Nutzung als Roh-,
Werk- und Baustoff für beispielsweise Fußbodenbeläge
und Blockhäuser. Mit der zunehmenden Bedeutung von
Holz als Energielieferant erhält der EifelerWirtschafts-
bereich „Wald und Holz“ neue Entwicklungschancen.
Besonders erfreulich ist: Der Wald hat eine anerkannt
positive Ökobilanz. Er erzeugt keine umweltschädlichen
Substanzen,nutztdieSonnenenergiefürseineLeistungen,
verbrauchtkeineFlächenundisteinedersauberstenund
umweltfreundlichstenProduktionsstätten.

Heute an den Wald von morgen denken

Holz-BetriebederRegionalmarkeEIFELproduzierenaus-
schließlich nach den Richtlinien der nachhaltigen und
naturnahen Forstwirtschaft. Das bedeutet: Holzernte ist
gleichzeitigWaldpflege.EswirdnursovielHolzgeerntet
wieimgleichenZeitraumnachwächstoderandersausge-
drückt, für jeden gefälltenBaumwird ein neuer nachge-
pflanzt.

Ein Paradebeispiel: das EIFEL Blockhaus

Mit einem EIFEL Blockhaus von der Firma Floss aus
Schönecken baut man nicht nur besonders ökologisch,
sondern schafft sich auch persönlich eine Oase des
Wohlbefindens.DernatürlicheBaustoffHolzsorgtnach-
weislich für ein gesundes Raumklima. Er reguliert die
Luftfeuchtigkeit,sorgt füreineoptimaleWärmedämmung
sowieeinenatürlicheRaumluft.Einegesundeundnachhal-
tigeEntscheidungfür´sLeben.

Ökologisch wirtschaften – zusammen für die Eifel

Mitglieder der Regionalmarke EIFEL sind Partner einer

geprüften und zertifizier ten Wertschöpfungskette mit
demZiel,dieEifelerNatur-undKulturlandschaftzuerhal-
tenundweiterzuentwickeln.DieStärkungderregionalen
Wirtschaftskreisläufe steigert zudem das Image der
Region.DieKooperationvonEifelerForstämtern,Logistik,
Handwerkern,ArchitektenundIngenieurenträgtmaßgeb-
lich zum Gelingen dieser Ziele bei. Doch nicht nur die

Holz-Hersteller und -Verarbeiter profitieren von der
Regionalmarke EIFEL.Wer ihre Holz-Produkte mit dem
Siegel „RegionalmarkeEIFEL“kauftundverwendet, trägt
durch die geringen Wege zwischen Produktion und
Endverbrauch darüber hinaus aktiv zum Umweltschutz
undsomitzumökologischenWirtschaftenindemLebens-
undKulturraumEifelbei.

[ ]„ Wertschöpfungskette EIFEL Holz: 

Qualität ist unsere Natur!“

EIFEL Holz:  von der Natur – für die Natur



Die Kraft einer Marke besteht zu großen Teilen aus einem einheitlichen Erscheinungsbild am Markt.

Vor diesem Hintergrund pflegen die Regionalmarke EIFEL und Weiss-Intermedia eine intensive Partnerschaft, um die Marke „Regionalmarke EIFEL“ 

auch bei der Vielfalt ihrer Partner und Mitglieder einheitlich am Markt zu positionieren. Neben dem standardisierten Erscheinungsbild haben die 

Partner der Regionalmarke EIFEL dadurch ebenfalls deutliche Kostenvorteile bei der Realisierung von Internetauftritten und/oder Flyern und 

Broschüren. Jeder werbliche Auftritt im Look&Feel der Regionalmarke EIFEL verfügt über einen standardisierten Teil, der für alle Teilnehmer 

an dem Angebot gleich ist und über einen individualisierten Bereich, der individuell auf die Wünsche des Partners zugeschnitten werden kann. 

Profitieren auch Sie von den Vorteilen einer starken Gemeinschaft und unterstützen Sie Ihre Regionalmarke EIFEL durch Ihre Werbung in einem 

einheitlichen Erscheinungsbild. Weitere Informationen erhalten Sie bei der Regionalmarke EIFEL oder bei Weiss-Intermedia.

Weiss-Intermedia GmbH & Co. KG · Telefon 0 24 72 / 98 21 97 · info@weiss-intermedia.de weiss://inter.media

> jede Woche neue Qualitätsangebote
> Wurstwaren traditionell aus eigener Herstellung

> verschiedene Schinkenspezialitäten
> hausgemachte Salate> unsere Spezialität: Eifeler Backschinken

> seit 30 Jahren über 200 international prämierte

Wurst- und Schinkenwaren in Gold, Silber und

Bronze

Unsere Erfolge geben uns Freude, Bestätigung und

Ansporn.

Überzeugen Sie sich selbst – Qualität und
Frische aus Ihrem Fleischerfachgeschäft.

EIFEL – garantiert gutDie Regionalmarke EIFEL steht für die
Einhaltung strenger Qualitätskriteri-
en in allen Herstellungsphasen. Nur
Betriebe und Produkte, die die Richt-
linien erfüllen, dürfen das EIFEL Logo
tragen. Garantiert gut! 

EIFEL – für mehr Nähe Wir legen Wert auf kurze Transportwege, das spart

Energie und freut die Umwelt. Zugleich profitieren

die beteiligten Unternehmen aus Landwirtschaft,

Handwerk, Forstwirtschaft und Tourismus. Man

kennt sich, man vertraut sich und schafft gemein-

sam neue Perspektiven für die Region.EIFEL schmecktDie Regionalmarke EIFEL steht für hochwertige

Zutaten und handwerkliche Verarbeitung nach

typischen Eifeler Rezepturen.Schmecken Sie den Unterschied!

EIFEL – ein gutes Zeichen

Qualität und Frischefür Ihren Gaumen
Qualität und Frischefür Ihren Gaumen

Eifeler Landmetzgerei Feinkost Schneider
Direkt am Nationalpark Eifel

Eifeler LandmetzgereiFeinkost SchneiderInh. Josef SchneiderReifferscheiderstraße 1453940 BlumenthalTel.: 0 24 82 - 22 57Fax: 0 24 82 - 70 39E-Mail: info@landmetzgerei-schneider.eu
www.landmetzgerei-schneider.eu

RZ_Flyer_Schneider.qxd  19.08.2011  11:42 Uhr  Seite 1

Die Vulkaneifel um das
Städtchen Manderscheid
wartet mit zahlreichen
Attraktionen auf Sie. Wahr-
zeichen der Region sind die
Manderscheider Burgen,
die majestätisch aus dem
Tal der Lieser emporragen.
Mit dem Lieserpfad, einem Teil des Eifelsteigs, kön-
nen Sie einen der schönsten Wanderwege Deutsch-
lands kennen lernen. Die Maare und Vulkane der
Umgebung sind wie das nahegelegene Moseltal, der
berühmte Nürburgring oder die historische Stadt
Trier immer einen Ausflug wert.

Ihr Urlaubsort Manderscheid

EIFEL – garantiert gut
Die Regionalmarke EIFEL steht für die
Einhaltung strenger Qualitätskriteri-
en in allen Herstellungsphasen. Nur
Betriebe und Produkte, die die Richt-
linien erfüllen, dürfen das EIFEL Logo
tragen. Garantiert gut! 

EIFEL schmeckt
Die Regionalmarke EIFEL steht für hochwertige
Zutaten und handwerkliche Verarbeitung nach
typischen Eifeler Rezepturen.
Schmecken Sie den Unterschied!

EIFEL – ein gutes Zeichen

Entspannung

Hotel · Café · Restaurant

 
 

Hotel - Café - Restaurant Heidsmühle
Familie Stadtfeld
Mosenbergstr. 22, 54531 Manderscheid
Tel.: 0 65 72 - 747, Fax: 0 65 72 - 530
E-Mail: post@heidsmuehle.de
Internet: www.heidsmuehle.de

& Lebensfreude
im Herzen der Vulkaneifel
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Bäckerei-Café Heinen

Neu: Dienstags und freitags kostenloser Lieferservice

zu Ihnen nach Hause (im Umkreis von 15 km)!

Bestellen Sie einfach am Vortag bis 17:00 Uhr.

> 35 Sitzplätze innen + 20 außen

> zertifizierter EIFEL Gastgeber

> große Auswahl leckerer Kuchen und Snacks

> täglich Frühstücksangebote und jeden 1. Sonntag

im Monat Frühstücksbuffet

> zwischen September und Juni gibt´s Döppekooche,

unser Eifel-Leibgericht in verschiedenen Varianten

> geöffnet: Mo-Fr 6:00-18:00 Uhr,

Sa 6:00-16:00 Uhr, So 8:00-18:00 Uhr

Weitere Verkaufsstellen und Öffnungszeiten

Bäckerei Karl-Heinz Heinen

> Hauptgeschäft, Burgstraße 2,

53947 Nettersheim-Marmagen,

Tel.: 02486-1437, Fax: 02486-203406

Mo-Fr 6:00-13:00 Uhr, 14:30-18:00 Uhr,

Sa 6:00-13:00 Uhr, So 8:00-11:00 Uhr

> Hauptstraße 34, 53949 Schmidtheim,

Tel.: 02447-1409

Mo-Fr 6:30-13:00 Uhr, 14:30-18:00 Uhr,

Sa 6:30-13:00 Uhr, So 8:00-11:00 Uhr

Bäckerei-Cafe „Die Ähre“ 

53947 Nettersheim

Bahnhofstraße 29

Tel.: 02486-203384

www.baeckerei-heinen.de

mail@baeckerei-heinen.de

EIFEL – garantiert gut

Die Regionalmarke EIFEL steht für die

Einhaltung strenger Qualitätskriteri-

en in allen Herstellungsphasen. Nur

Betriebe und Produkte, die die Richt-

linien erfüllen, dürfen das EIFEL Logo

tragen. Garantiert gut! 

EIFEL – für mehr Nähe 

Wir legen Wert auf kurze Transportwege, das spart

Energie und freut die Umwelt. Zugleich profitieren

die beteiligten Unternehmen aus Landwirtschaft,

Handwerk, Forstwirtschaft und Tourismus. Man

kennt sich, man vertraut sich und schafft gemein-

sam neue Perspektiven für die Region.

EIFEL schmeckt

Die Regionalmarke EIFEL steht für hochwertige

Zutaten und handwerkliche Verarbeitung nach

typischen Eifeler Rezepturen.

Schmecken Sie den Unterschied!

EIFEL – ein gutes Zeichen

Genuss mit
Laib und Seele!RZ_Hein
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RegionalmarkeEIFELGmbH·Kalvarienbergstraße1·54595Prüm·Telefon06551/98109-0
info@regionalmarke-eifel.de·www.regionalmarke-eifel.de

W I R  H E L F E N  I H N E N  G E R N E  W E I T E R !

Weiss-Intermedia – 
Kreativer Partner der Regionalmarke EIFEL


