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EIFEL INTERVIEW

Wenn der Name zur Marke wird
Die Erfolgsgeschichte der Regionalmarke EIFEL

Die Eifel, eine der schonsten Lebens- und Erholungsraume Europas, hat ihren Namen zu einer besonderen Marke

gemacht. Zusammengefasst unter der ,,Regionalmarke EIFEL* bieten lokale Unternehmen Qualitits-Produkte und

-Dienstleistungen in den Bereichen Holz, Lebensmittel und Tourismus an. Hierzu ein paar Fakten aus dem Gesprich

mit Markus Pfeifer, Geschiftsfilhrer der Regionalmarke EIFEL GmbH, iiber die Anfinge, Entwicklungen, Erfolge, aber

auch Stolpersteine auf dem Weg vom ersten Konzept bis zur Regionalmarke EIFEL GmbH.

Wie entstand die Regionalmarke EIFEL?

Marlus Pfeifer: Im Jahre 2001 schrieb das Bundes-
ministerium  fur Verbraucherschutz, Ernahrung und
Landwirtschaft den Wettbewerb ,Regionen aktiv — Land
gestaltet Zukunft” aus. Ziel war, Projekte zur nachhaltigen
Starkung regionaler Produkte, Leistungen und Anbieter zu
fordern. Die Eifel bewarb sich mit einem Regionalmarken-
Konzept, hochwertige Produkte und Dienstleistungen mit
klarer Herkunft und umfassenden Quialittsrichtlinien aus-
zuzeichnen. Die Idee ging auf, die Eifel wurde ausgewahlt

und damit eine der ersten Regionalmarken Deutschlands.

Wie ging es dann weiter?

Marlus Pfeifer: Die breite Beteiligung vieler Akteure
aus der Region, die engen personlichen Kontakte und die
kurzen Wege in der Eifel trugen wesentlich zu einer
schnellen Entwicklung der Marke bei. Bereits 2003 ent-
stand das Logo mit dem gelben ,e" auf vier farbigen
Feldern und dem Slogan ,EIFEL — Qualitat ist unsere

Natur”. Das Qualitdtsmarkenzeichen ist Gutesiegel und
Herkunftszeichen zugleich und steht flir hochwertige
Erzeugnisse und Dienstleistungen. Wer es tragen mochte,
muss seine Produkte oder Dienstleistungen strengen
Qualitatskriterien unterwerfen, die durch Eigen-
kontrolle, aber auch von unabhéngigen Institutionen re-
gelmaBig geprift werden. Als erstes Produkt der neuen
Marke prdsentierten Landwirte und Metzger im Herbst
2003 den Eifel-Premium-Schinken. 2004 folgten Biokase,
Edelbrande, Wurstspezialititen. In einem nachsten
Schritt grindete sich 2004 die Regionalmarke EIFEL
GmbH. Hier sitzen die wichtigsten Partner der Region,
der Kreisbauernverband Bitburg-Prim, die Kreishand-
werkerschaft Mosel-Eifel-Hunsrick-Region, die Eifel
Tourismus GmbH und die beiden Naturkparke Nord-
und Sudeifel als Gesellschafter an einem Tisch. Die
Regionalmarke EIFEL GmbH koordiniert die Wert-
schopfungspartnerschaften, sichert die Qualitdt, enga-
giert sich in der Verteilung und Vermarktung und vergibt
letztendlich das Qualitdtsmarkenzeichen.



Was sind die Vorteile der ,,Regionalmarke EIFEL*
fur den Verbraucher?

Marlus Pfeifer: In Zeiten zunehmender Globalisierung
ist es wichtig, sich seiner Wurzeln in der Region bewusst
zu werden und diese auch wieder zu festigen. Die Eifel ist
einer der schonsten Lebensrdume in Deutschland, ja
sogar in Europa. Hier lohnt es sich zu leben, hier lohnt es
sich Urlaub zu machen und hier gibt es unzihlige hoch-
wertige Produkte und Dienstleistungen ,made in EIFEL".
Produkte mit dem Gutesiegel ,,Regionalmarke EIFEL" und
,Regionalmarke EIFEL Gastgeber” garantieren streng
gepriifte und besondere Qualitdt, Sicherheit, eine transpa-
rente Erzeugung undVerarbeitung sowie die Herkunft aus
dem Naturraum Eifel. Der Verbraucher kann sozusagen
jeden Schritt von der Weide bis auf den Teller nachvollzie-
hen. Er erhdlt zudem Produkte, die nur in der Eifel und
nur in ausgewahlten und gepriften Unternehmen herge-
stellt und zu fairen, qualititsorientierten Preisen vertrie-
ben werden. Mit dem Kauf dieser Produkte und
Dienstleistungen tragt er direkt zur wirtschaftlichen Ent-
wicklung der Region Eifel bei.

Was bringt die ,,Regionalmarke EIFEL‘“ den
Produzenten und Dienstleistern der Region?

Marlus Pfeifer: Die Regionalmarke EIFEL bringt den
Unternehmern ganz handfeste wirtschaftliche Vorteile.
Hier vereinen sich Partner der gesamten Wert-
schopfungskette: Naturschutz, Landwirte, Produzenten,
Handel, Tourismus und Gastronomie — alle sind dabei. Die
Zusammenarbeit schafft Synergieeffekte in Produktion,
Organisation und Vermarktung. Die Unternehmen der
Regionalmarke EIFEL fihren zudem Produkte und
Dienstleistungen, die nicht jeder im Programm hat. Dieses
Alleinstellungsmerkmal steigert den Absatz und sichert
den Erhalt der Betriebe und Arbeitspldtze in der Region.

,Heute zeigen mehr als 300
markennutzende Unternehmen,

dass es funktioniert*

Dabei zu sein, schafft und verstarkt auch ein neues Iden-
tifikationsgefihl. Die Regionalmarke EIFEL ist — auch tber
die Grenzen der Eifel hinaus — schon sehr bekannt und
steht bei den einheimischen Verbrauchern und
Vertriebsstellen, aber auch bei unseren Gisten, fur
Vertrauen und Verldsslichkeit. Die Zahlen sprechen fir sich:
Seit Grindung der Regionalmarke EIFEL GmbH hat sich
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unser eigener Umsatz jahrlich 2-stellig entwickelt, es hat fur
viele Betriebe attraktive Absatz- und Umsatzzuwéchse
gegeben, es schlieBen sich stetig neue Betriebe aus
Landwirtschaft, Handwerk und Tourismus an.

Was waren die bisher groBten Erfolge in der
Geschichte der Regionalmarke EIFEL, was die
Stolpersteine?

Markus Pfeifer: Es fillt mir nicht leicht, eine Sache
besonders hervorzuheben. Die ,,Regionalmarke EIFEL" ist
der Erfolg einer starken Teamleistung. Alle, insbesondere
die Markennutzer, haben ihren Beitrag dazu geleistet.
Insofern wirde ich den grofiten Erfolg gerne damit
beschreiben, dass wir es geschafft haben, den harten Weg
vom Forderprojekt zum Unternehmen gemeistert zu
haben. Wir haben uns nie ausgeruht - wir haben immer
nach neuen Chancen, nach weiteren Entwicklungs-
moglichkeiten, nach neuen Tatigkeitsfeldern Ausschau
gehalten und sind aktiv geworden. Der Erfolg hat uns Recht
gegeben. Heute zeigen rund 300 markennutzende
Unternehmen, dass die Regionalmarke EIFEL funktioniert.
Tendenz steigend.

NatUrlich mussten wir einige Stolpersteine aus dem Weg
raumen - das wird auch in Zukunft so sein. Die grofite
Hirde wird bleiben, dass wir gemeinsam die Verbraucher
von unserer Qualitdt und unserer Idee nachhaltig Uberzeu-
gen und sie an uns binden kénnen.

Wie sehen Sie das Entwicklungspotenzial der
Regionalmarke EIFEL?

Marlus Pfeifer: Wenn man die Entwicklung der
Regionalmarke EIFEL vom ersten Konzept Uber die Grin-
dung der GmbH und dariber hinaus bis heute betrachtet,
hat sich aus einer Idee in kurzer Zeit, und nattrlich auch mit
offentlicher Unterstitzung, ein zukunftssicheres und wirt-
schaftlich tragfahiges Geschaftsmodell entwickelt. Gerade
in Zeiten zunehmender Lebensmittelskandale und unsiche-
rer Produktionsketten ist es umso wichtiger, dem Ver
braucher eine llckenlose und nachweisbar dokumentierte
Wertschopfungskette zu bieten. In dem geschlossenen
Qualitdtsmanagement der Regionalmarke EIFEL, mit regel-
maBigen Kontrollen, gesicherter Herkunft und Transparenz,
liegt ein groBes Potenzial fur Hersteller und Verbraucher.
Bei einer Regionalmarke kann sich niemand unter dem
Mantel der Anonymitdt verstecken. Man kennt sich in der
Eifel. Die Regionalmarke EIFEL sichert, starkt und entwi-
ckelt somit nachhaltig und auch nachweisbar den
Wirtschafts-, Lebens- und Kulturraum Eifel.

...................................................................................................................................
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Sinnen erleben
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Gastgeber der Regionalmarke EIFEL
zeigen wie es geht

Was haben rund 180 Hotels, Cafés, Restaurants, Ferienwoh-
nungen, Campingpldtze, Jugendunterkiinfte und Ausflugsziele ge-
meinsam!? Sie tragen das Qualititsmarkenzeichen Regionalmarke
EIFEL: Ein Symbol fiir Engagement und Verantwortungsbewusst-
sein fiir den Naturraum und die Urlaubslandschaft Eifel.

Die Eifel steht fur einen historisch gewachsenen Natur-
und Kulturraum mit einer unvergleichlichen Vulkan-
landschaft, weitldufigen Obstwiesen, Waldern und ausge-
dehntem Acker- und Weideland. Doch nur wo Eifel drauf
steht, ist garantiert auch Eifel drin. So kénnte man das
Konzept der Regionalmarke EIFEL umschreiben. Aus-
flugsziele, Hotels, Gastronomen, Cafébetreiber, Anbieter
von Ferienwohnungen und Pensionen, Betreiber von
Campingpldtzen und Jugendunterkinften, die sich im
Rahmen der Regionalmarke EIFEL als Gastgeber zertifizie-
ren lie3en, beweisen es.

EIFEL Gastgeber zu sein heil3t nicht nur, dass die eigenen
Dienstleistungen einer konsequenten Qualitdtsorien-
tierung folgen, sondern auch den Anteil der Regionalmarke
EIFEL-Produkte im eigenen Betrieb kontinuierlich zu stei-
gern. So leisten Regionalmarke EIFEL Gastgeber einen
wichtigen Beitrag zur Sicherung und Entwicklung der
Kulturlandschaft, aber auch des Wirtschaftsraumes Eifel.
Selbstverstandlich werden Sicherheit und Transparenz
auch bei den Gastgebern der Regionalmarke EIFEL grof3
geschrieben. Das extra gegrindete ,,Q-Team Eifel” kon-
trolliert und dokumentiert auch bei den touristischen
Dienstleistungen regelmalig die Einhaltung der strengen
Qualitatskriterien.

Die Eifel mit allen

................................................................
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Der Gast ist Kaiser

Eine ausgekligelte Qualitdtsstrategie, umfassende Koope-
rationen zwischen verschiedenen regionalen Anbietern
und bestens geschultes Personal sorgen dafir, dass der
Gast sich auch wirklich wie ein Kaiser fuhlt.

Regionalmarke EIFEL Gastgeber vereinen die Produkte
der Eifel und ihre einzigartige Landschaft und Kultur zu
einem genussvollen Rundum-Erlebnisurlaub fir alle Sinne.

Der Gastgeber gewinnt

Durch die Mitgliedschaft im Netzwerk der Regionalmarke
EIFEL ergeben sich fiir den Gastgeber klare wirtschaftliche
Vorteile: Synergien bei der Entwicklung, Erzeugung und
Vermarktung reduzieren die Kosten und sichern den
Wettbewerb. Das Qualitdtsmarkenzeichen Regionalmarke
EIFEL hat zudem einen hohen Wiedererkennungswert
und schafft Vertrauen und Orientierung fur den Gast.

Achten Sie auf dieses Zeichen

Regionalmarke EIFEL Gastgeber geben sich zu erkennen:
Achten Sie auf das bunte Logo der Regionalmarke EIFEL
zum Beispiel in Ferienkatalogen, an Ausflugszielen, Hotels,
Restaurants, Ferienwohnungen, Jugendunterkinften, Pen-
sionen, Campingplatzen und auf Speisekarten oder Plaka-
ten und Flyern flr Veranstaltungen.
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So schmeckt die Eifel

Die EIFEL kulinarisch erleben: Urlaub in der Eifel bedeutet nicht nur die Sehenswiirdigkeiten und Kultur der Region

zu erkunden, sondern sie auch geschmacklich zu erfahren. Ein gutes Essen ist Entspannung pur fiir die Sinne.

EIFEL Kulinarisch macht’s moglich.

Bei EIFEL Gastgebern erleben Urlauber eine herausragen-
de und dokumentierte Servicequalitat, Regionalitdt und
Authentizitdt. Dazu gehort selbstverstandlich auch die
Pflege der traditionellen Eifeler Kiiche. Zur Erhaltung der
regionaltypischen Gerichte haben sich besonders enga-
gierte Kichenchefs und Restaurantbesitzer der EIFEL
Gastgeber zur Gruppe EIFEL Kulinarisch zusammenge-
schlossen.

,Schmecken, wo man is(s)t" lautet das Motto der EIFEL
Kulinarisch-Koche. Sie zaubern in ihren Restaurants saiso-
nal wechselnde Spezialitaiten rund um die Eifeler Kiche,
insbesondere mit Eifeler Produkten auf den Tisch. Im
Frihjahr steht das EIFEL Lamm auf der Speisekarte und
der Sommer lockt mit schmackhaften EIFEL Rind-
Gerichten. Der Herbst steht im Zeichen des bekannten
Eifeler Doppekoochens und der Vielfalt der Wildgerichte.

Lust auf Lamm? Aber nattrlich!

Im Winter gibt es leckere Speisen, die mit dem EIFEL

Schwein zubereitet werden.

Verantwortung fiir die Region

Wer EIFEL Kulinarisch-Mitglied werden mochte, muss sich
in die (Menu-)Karten schauen lassen. EIFEL Kulinarisch-
Gastgeber und Restaurants tragen Verantwortung fur ihre
Region: Mindestens 50 Prozent ihrer Speisen und Getranke
kommen direkt aus der Eifel. Landwirte, Handwerker,
Handler und Gastronomen arbeiten hier Hand in Hand.
Man kennt sich. Dies garantiert kurze Transportwege und
somit Frische und hoéchste Qualitat. Das schmeckt nicht
nur der Gast — auch viele Eifeler haben ihre regionaltypi-
schen Spezialititen mit Hilfe der EIFEL Kulinarisch-Kéche
neu entdeckt. Die saisonalen Aktionen erfreuen sich Jahr
fUr Jahr wachsender Beliebtheit.
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_ Eier und
Milch
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Von Anfang an ein Erfolg: Die Entwicklung der Regionalmarke EIFEL war nicht immer einfach. Stolpersteine mussten

aus dem Weg geraumt und etliche Hiirden liberwunden werden. Den Verantwortlichen war von Anfang an klar: Das

Konzept einer Regionalmarke hat Potenzial, aber hier ist ein langer Atem gefragt. Doch es gab zu Beginn auch groBe

Erfolge: Die EIFEL Eier und die EIFEL Bio-H-Milch entwickelten sich nach ihrer Markteinfilhrung schnell zu

Verkaufsschlagern. Wir sprachen mit Guido Andres, Inhaber des Gefliigelhof Andres, und Wolfgang Rommel, Leiter

Marketing & Kommunikation der Molkerei Milch-Union Hocheifel e.G. (MUH), Europas gréBtem H-Milch-Erzeuger,
Uber die Erfolgsgeschichte ,,EIFEL Eier und EIFEL Bio-Milch®.

Wie, wann und warum kamen Sie zur Regio-
nalmarke EIFEL?

Guido Andres: Die Regionalmarke EIFEL lud uns 2004
ein, um uns und auch anderen Eier-Produzenten aus der
Eifel ihr Konzept vorzustellen. Ziel war, unter einem
gemeinsamen Namen qualitativ hoch-

wertige Produkte aus-
schlieBlich aus der
Region zu vermarkten
und sich so von der brei-
ten Masse abzuheben. Die
Verbraucher legen immer
mehr Wert auf hochwertige
heimische Produkte. Die Idee

einer Regionalmarke hatte also Zukunft. Darlber hinaus
starkt sie auch die regionale Wirtschaft. Die Qua-
litatsrichtlinien der Regionalmarke EIFEL garantieren eine
geprufte Transparenz mit klar nachvollziehbarer Herkunft
aus der Eifel und unabhangigen Qualitatskontrollen. Das
entsprach auch unserer Philosophie, daher war es keine
Frage, mit der Regionalmarke EIFEL zu kooperieren und
uns an der Produktion der EIFEL Eier zu beteiligen.

Wolfgang Rommel: Unsere Kooperation mit der
Regionalmarke EIFEL begann im Jahre 2006. Da unsere
Bio-Milch ausschlieBlich von Hoéfen aus der Eifel stammt,
Uberlegten wirmit denVerantwortlichen derRegionalmarke
EIFEL, die MUH Bio-Milch gemeinsam unter dem EIFEL-
Logo, dem kleinen gelben ,,e" auf buntem Grund, zu ver-




markten. Und wie Herr Andres schon sagte: Der Trend hin
zu regionalen Produkten verstarkt sich zunehmend. Schon
damals haben wir die Moglichkeit gesehen, dem
Verbraucher mit einem Produkt direkt aus der Region
einen Mehrwert und Zusatznutzen zu bieten. Warum also
nicht in das tragfahige Konzept der Regionalmarke mit
einsteigen? Die Kooperation mit der Regionalmarke EIFEL
ermoglicht uns, die Konsumenten fir die Thematik
,Regionalitat" zu sensibilisieren und ein Bewusstsein fur
die in der Eifel hergestellten Lebensmittel zu schaffen.

Woas waren die Stolpersteine bei der Kooperation
mit der Regionalmarke EIFEL?

Wolfgang Rommel: In der Zusammenarbeit mit der
Regionalmarke EIFEL gab es erfreulicherweise Uberhaupt
keine Stolpersteine. Sie war von Beginn an sehr gut und
kreativ und wurde Zug um Zug ausgebaut. Die MUH hat
sich jedoch anfdnglich schwer getan, da der Markt fur Bio-
Milch urspringlich ein reiner Frischmilchmarkt war. Unser
erstes Kooperationsprodukt mit der Regionalmarke EIFEL
war aber entsprechend unseres Kerngeschdftes Bio-H-
Milch. Mittlerweile wird aber von einem Teil der Bio-
Konsumenten auch die haltbare Bio-Milch akzeptiert.

Guido Andres: Bei uns lief die Kooperation mit der
Regionalmarke EIFEL zu Beginn eher nach dem Motto
,Aller Anfang ist schwer". In der Sache war man sich einig,
bei der Umsetzung mussten jedoch viele Meinungen auf
einen gemeinsamen Nenner gebracht werden. Das
braucht seine Zeit und ist ganz normal. Von manchen
Planen, wie zum Beispiel ein eigenes Logistiklager aufzu-
bauen, musste man aus Kostengriinden wieder Abstand
nehmen. Nachdem die EierProduzenten die Logistik und
die Kundenbetreuung selbst Ubernahmen, startete die
Regionalmarke EIFEL durch und konnte auch bei grof3en
Unternehmen der Region punkten.

Wie sehen Sie die Entwicklung vom Start ab und
den Stand heute?

Guido Andres: Wie bereits gesagt, es ist immer schwie-
rig, eine neue ldee mit so vielen Partnern umzusetzen.
Aber das Konzept der Regionalmarke EIFEL hat Substanz
und somit auch eine Zukunft. Dies setzt sich letztendlich
durch. Der Verbraucher erkennt an dem Quali-
tdtskennzeichen, dem kleinen ,,e" auf vierfarbigem Grund,
ein gepriftes und garantiert regionales Produkt. Er erhilt
ein qualitativ hochwertiges Lebensmittel zu einem fairen
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Preis und sichert
zudem noch die
Wirtschaft und Ar
beitsplatze der Re-
gion. Die Regional-
marke EIFEL ist aus
unserer Sicht auf
jeden Fall auf einem
guten Weg.

“BIO

H-Vollmilch

f
chem Fettgehall

Was sagen die
Verbraucher, was
sagt der Handel i nar it
zur Regional-

marke EIFEL?

Guido Andres:

Durch die konstant hohe Qualitit, den transparenten
Herstellungsprozess und die regionale Verbundenheit
gewinnt die Regionalmarke EIFEL sowohl beim Handel als
auch beim Verbraucher einen immer hoheren Stellenwert.
Die Verbraucher legen zunehmend Wert auf Qualitat und
Sicherheit. Das zeigen zahlreiche Umfragen und Unter-
suchungen. Der Handel und letztendlich auch die
Produzenten missen dem nachkommen, wollen sie am
Markt Uberleben. Genau dort setzt das Konzept der
Regionalmarke EIFEL an.

Was prophezeien Sie der Regionalmarke EIFEL?

Wolfgang Rommel: Die Regionalmarke EIFEL ist nach
wie vor ein Nischenanbieter, wenn auch mit einer
Vermarktungsidee, die den Zeitgeist absolut trifft. Und hier
gebe ich Herrn Andres wieder Recht: Nun sind
Gemeinschaftssinn, Durchhaltevermdgen und Hart-
nackigkeit gefragt und nicht zuletzt auch Vertrauen in ein
ausgezeichnetes und zukunftsfahiges Konzept. Derzeit ent-
scheidet der Verbraucher in erster Linie immer noch Uber
den Preis. Der Mehrwert, ein qualitativ hochwertiges
Spitzenprodukt mit transparentem Produktionsweg aus
der Region zu kaufen, das zudem noch den Natur- und
Wirtschaftsraum Eifel sichert, muss noch mehr in den
Kopfen der Verbraucher verankert werden. Gute Erfolge
haben wir bisher bei den Verbrauchern erzielt, bei denen
der Preis keine Rolle spielt. Doch die Regionalmarke EIFEL
hat sich in ihrer Kernregion bewahrt und wir sind zuver-
sichtlich, dass sie immer mehr Konsumenten mit ihrer
auflergewohnlich hohen Produktqualitit Uberzeugt.

...................................................................................................................................
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Von der Quelle
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bis zum Verbraucher
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Auf die Qualitit kommt es an.
Und die ist in der Eifel besonders hoch. Gleich 6 groBe

Brunnen starken die Regionalmarke EIFEL: Brohler, Dauner,
Gerolsteiner, Nurburg Quelle, Rhodius und Tonissteiner.
Ein gutes Zeichen.

Natirliches Mineralwasser ist des Deutschen liebstes alko-
holfreies Getrdnk. Doch Mineralwasser ist nicht gleich
Mineralwasser. Je nach Herkunftsregion unterscheidet sich
der Cocktail aus Wasser, Mineralstoffen und Spuren-
elementen und so auch der Geschmack: von trocken Uber
metallisch bis salzig ist alles dabei. Mineralwasser aus den
vulkanischen Gebieten wie der Eifel haben generell einen
hohen Calcium- und Magnesiumgehalt.

Natur pur

Mineralwasser ist ein absolutes Naturprodukt. Sein Ur
sprung ist Regenwasser; das durch unzihlige Gesteins-
schichten bis zu seiner Quelle gesickert ist. Auf der langen

Reise durch die Erdschichten wurde es gereinigt, gefiltert
und mit Mineralstoffen und Spurenelementen angerei-
chert. Mineralwasser muss direkt an der Quelle abgefillt
werden und unterliegt auf seinem Weg ins Glas zahlrei-
chen Qualitatskontrollen.

Ausgezeichnetes Wasser vor der Haustiir

Die Eifel beherbergt zahlreiche grofe und etablierte
Mineralbrunnen. Als Partner der Regionalmarke EIFEL
sorgen die EIFEL Mineralbrunnen dafir; dass in zertifizier-
ten EIFEL Hotels und Gaststatten aus Designerflaschen
nur das Beste aus der Region ins Glas kommt. Dartber
hinaus werden im Rahmen von Markenallianzen auch
regionalspezifische Mineralwasser fir den Handel abgefullt.
Das gelbe ,e" auf vierfarbigem Grund auf dem Etikett
steht flr besondere Qualitét, Transparenz, Nahe und nicht
zuletzt gesunden Genuss aus der Eifel. Das Engagement
der EIFEL Mineralbrunnen leistet einen wichtigen Beitrag
zum Zusammenhalt der Eifel, starkt die Region und sichert
so den Wirtschaftsstandort.
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Wir backen keine
kleinen Brotchen

EIFEL PRODUZENT 9

.................................................................

EIFEL

PRODUZENT

EIFEL Backwaren — regional und rundum gut: EIFEL Backwaren bedeutet geprifte Qualitdt aus der Region vom

Getreide Uber das Mehl bis hin zum leckeren Brot, Brétchen, Kuchen oder Gebick. Um dies zu gewihrleisten, hat

sich unter dem Dach der Regionalmarke EIFEL eine effiziente Wertschépfungskette gebildet.

Die Regionalmarke EIFEL setzt mit ihrem Konzept auf
Nahe, Transparenz und Qualitdt. Getreidelandwirte,
Handler, eine Kornmuhle und Backereien aus der Region
haben sich als Partner zu der Wertschopfungskette EIFEL
Backwaren zusammengeschlossen. Alle Teilnehmer der
Liefer- und Produktionskette unterziehen sich regelmaBig
unabhangigen Kontrollen. So ist eine lickenlos dokumen-
tierte und transparente Qualitdit vom Saatgut bis zur
Ladentheke garantiert. Doch nicht nur das: Wer EIFEL
Backwaren kauft, tut nicht nur etwas fir seine Ge-
schmacksknospen und seinen Genuss, er sichert auch den
Absatz der Eifeler Getreidebauern, die Existenz der Eifeler
Backereien und somit auch den Erhalt von Arbeits- und
Ausbildungsplatzen in der Region. Und das alles fur einen fai-
ren Preis. Ein bisschen weit hergeholt! Keineswegs:
Kreislaufdenken ist das Stichwort.

Starke Partner auf jeder Stufe

Das EIFEL Getreide wéchst auf zahlreichen Ackerflichen
insbesondere in der Nordeifel. Schon der Anbau von
EIFEL Weizen und EIFEL Roggen ist durch Qualitdts-

,,EIFEL Getreide, EIFEL Mehl,
EIFEL Backwaren: Kreislaufdenken

ist das Stichwort!*

richtlinien geregelt. Das EIFEL Getreide wird an die
Raiffeisen Waren-Zentrale geliefert und dort fachgerecht
gelagert. Schon bei der Anlieferung werden aus den
Fuhren Proben gezogen, um die Qualitidt des Getreides zu
prifen.Weiter geht es zur Ellmuhle, die das Korn ebenfalls
nach den EIFEL Qualititskriterien verarbeitet. Dabei wird
auch hochwertiges Getreide aus anderen Regionen beige-
mischt, um ganzjdhrig eine gleichbleibende Qualitdt zu
gewadhrleisten. AbschlieBend wird das EIFEL Mehl an EIFEL

Backereien geliefert, die es zu leckeren Brot- und
Backwaren weiterverarbeiten. So schlief3t sich der Kreis.
Mit jedem Sack EIFEL Mehl, das die EIFEL Backereien kau-
fen, unterstUtzen sie wiederum die EIFEL Getreidebauern.

Netzwerken mal anders

Mit dem Motto ,, Aus der Region — fur die Region® liegt die
Regionalmarke EIFEL voll im Trend. Fir die Mitgliedschaft
im Netzwerk stehen handfeste Vorteile: Mitglied einer
absatzstarken und bekannten Marke, Kontakt zu neuen
Lieferanten oder Weiterverarbeitern, professionelle
Unterstlitzung beim zielgruppenspezifischen Marketing
sowie ein interessantes Zusatzsortiment mit Lebensmitteln
anderer EIFEL Wertschopfungsketten wie EIFEL Edelbrand,
Waurst und Schinken, Eier und Milch.

Wichtig ist aber auch das Netzwerken mit anderen
Bereichen der Regionalmarke EIFEL, denn Kontakte zu
beispielsweise Hoteliers, Gastronomen und Betreibern
von Campingpldtzen oder Ferienwohnungen im Bereich
der EIFEL Gastgeber schaffen neue Absatzmaoglichkeiten.

Erkennbare Qualitiat, Genuss und

Verantwortung

Tue Gutes und rede darlber. In diesem 44
Sinne setzen die EIFEL Backer ein _'
Zeichen: Das gelbe Markenlogo :
auf vierfarbigem Grund signali-
siert garantierte EIFEL Qua-
litat aus Meisterhand. Das
gibt dem Verbraucher |
Sicherheit in puncto &
Herkunft und Her

stellungsprozess. EIFEL
Backereien mit diesem
Signet fUhlen sich der
Region verbunden und machen
sich fUr ,,ihre" Eifel stark.
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Fleisch und Wurst
aus der Region

Das Konzept mit Zukunft: BSE- und Gammelfleischskandale haben das Vertrauen der Verbraucher in die Fleisch- und

Waurstproduktion geschwicht. Die Regionalmarke EIFEL setzt dem ein durchdachtes und transparentes

Qualitdtskonzept entgegen. In der Wertschopfungskette EIFEL Fleisch und Wurst sitzen Landwirte, Schlachtbetriebe

und Metzgereien der Region an einem Tisch.

Qualitdtsprodukte aus der Region werden immer belieb-
ter Dies liegt nicht zuletzt an einem verdnderten
Bewusstsein fur die Produktion von Lebensmitteln. Standig
neue Skandale verunsichern die Verbraucher und wecken
den Wunsch nach Orientierung. Gerade der Bereich der
Fleisch- und Wurstverarbeitung hat in den letzten Jahren
massiv darunter gelitten. Die Transparenz der Pro-
duktionsschritte wird in diesem Zusammenhang immer
wichtiger. Auch das Thema Nachhaltigkeit spielt bei der
Auswahl der taglichen Nahrungsmittel eine zunehmende
Rolle. Ein verantwortungsvoller Umgang mit der Natur
und eine artgerechte Tierhaltung, verbunden mit kurzen
Transportwegen, gewahrleisten: keine Massentierhaltung

und Stdrkung der heimischen Landwirtschaft.

Ein ausgezeichnetes Konzept

Metzgereien, die das Logo der Regionalmarke EIFEL tragen,
lassen sich vor diesem Hintergrund regelmalig von unab-
hangigen Prifinstituten kontrollieren. Sie sichern Herkunft,
Qualitdt und Transparenz. Denn bei der Wertschopfungs-
kette ,EIFEL Fleisch und Wurst" werden alle Beteiligten —
sowoh! die erzeugenden Landwirte als auch die weiterver-
arbeitenden Schlachtbetriebe und Metzgereien — in den
Qualitdtsprozess eingebunden. Jeder in dieser Kette muss
sich regelmaBig auf die Einhaltung vorgegebener Qua-
litdtsstandards und die Herkunft der Fleischwaren prifen
lassen. Somit ldsst sich auf kiirzesten Wegen zurlckverfolgen,
woher das Fleisch kommt und wie es verarbeitet wurde. Das
Konzept |, EIFEL Fleisch und Wurst" passt sich stetig den
Verbraucherwinschen an und wurde 2010 durch den
Deutschen Fachverlag in Frankfurt, der u.a. Herausgeber der
Allgemeinen Fleischerzeitung ist, mit dem 2. Platz im

Marketingwettbewerb ausgezeichnet.
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Im Gleichgewicht mit der Natur

Holz ist ein Bau- und Werkstoff mit nahezu unbegrenzten
Einsatzmdglichkeiten und einer positiven Energiebilanz. Er

ist in der Eifel in groBem Umfang vorhanden. Der Wald als
Holzlieferant ist somit traditionell eine der wichtigsten
Ressourcen der Region.

Holz ist aus unserem Leben nicht mehr wegzudenken: Es
dient in erster Linie der stofflichen Nutzung als Roh-,
Werk- und Baustoff fiir beispielsweise FuBbodenbeldge
und Blockhduser. Mit der zunehmenden Bedeutung von
Holz als Energielieferant erhdlt der Eifeler Wirtschafts-
bereich ,Wald und Holz* neue Entwicklungschancen.
Besonders erfreulich ist: Der Wald hat eine anerkannt
positive Okobilanz. Er erzeugt keine umweltschidlichen
Substanzen, nutzt die Sonnenenergie flir seine Leistungen,
verbraucht keine Flachen und ist eine der saubersten und
umweltfreundlichsten Produktionsstatten.

Heute an den Wald von morgen denken

Holz-Betriebe der Regionalmarke EIFEL produzieren aus-
schlielich nach den Richtlinien der nachhaltigen und
naturnahen Forstwirtschaft. Das bedeutet: Holzernte ist
gleichzeitig Waldpflege. Es wird nur so viel Holz geerntet
wie im gleichen Zeitraum nachwachst oder anders ausge-
drickt, fir jeden gefdllten Baum wird ein neuer nachge-
pflanzt.

Ein Paradebeispiel: das EIFEL Blockhaus

Mit einem EIFEL Blockhaus von der Firma Floss aus
Schonecken baut man nicht nur besonders okologisch,
sondern schafft sich auch personlich eine Oase des
Wohlbefindens. Der natirliche Baustoff Holz sorgt nach-
weislich fir ein gesundes Raumklima. Er reguliert die
Luftfeuchtigkeit, sorgt fur eine optimale Warmedammung
sowie eine natlrliche Raumluft. Eine gesunde und nachhal-
tige Entscheidung fir’s Leben.

Okologisch wirtschaften - zusammen fiir die Eifel

Mitglieder der Regionalmarke EIFEL sind Partner einer
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gepriften und zertifizierten Wertschopfungskette mit
dem Ziel, die Eifeler Natur- und Kulturlandschaft zu erhal-
ten und weiter zu entwickeln. Die Starkung der regionalen
Wirtschaftskreisldufe steigert zudem das Image der
Region. Die Kooperation von Eifeler Forstimtern, Logistik,
Handwerkern, Architekten und Ingenieuren tragt maf3geb-
lich zum Gelingen dieser Ziele bei. Doch nicht nur die

,» Wertschopfungskette EIFEL Holz:

Qualitat ist unsere Natur!“

Holz-Hersteller und -Verarbeiter profitieren von der
Regionalmarke EIFEL. Wer ihre Holz-Produkte mit dem
Siegel ,,Regionalmarke EIFEL" kauft und verwendet, tragt
durch die geringen Wege zwischen Produktion und
Endverbrauch darlber hinaus aktiv zum Umweltschutz
und somit zum 6kologischen Wirtschaften in dem Lebens-
und Kulturraum Eifel bei.




Weiss-Intermedia -
Kreativer Partner der Regionalmarke EIFEL
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Die Kraft einer Marke besteht zu groBen Teilen aus einem einheitlichen Erscheinungsbild am Markt. /

Vor diesem Hintergrund pflegen die Regionalmarke EIFEL und Weiss-Intermedia eine intensive Partnerschaft, um die Marke ..Regionalmarke EIFEL’
auch bei der Vielfalt ihrer Partner und Mitglieder einheitlich am Markt zu positionieren. Neben dem standardisierten Erscheinungsbild haben die
Partner der Regionalmarke EIFEL dadurch ebenfalls deutliche Kostenvorteile bei der Realisierung von Internetauftritten und/oder Flyern und
Broschiiren. Jeder werbliche Auftritt im Look&Feel der Regionalmarke EIFEL verfligt tiber einen standardisierten Teil, der fir alle Teilnehmer
an dem Angebot gleich ist und tber einen individualisierten Bereich, der individuell auf die Wiinsche des Partners zugeschnitten werden kann.
Profitieren auch Sie von den Vorteilen einer starken Gemeinschaft und unterstitzen Sie Ihre Regionalmarke EIFEL durch Ihre Werbung in einem

einheitlichen Erscheinungsbild. Weitere Informationen erhalten Sie bei der Regionalmarke EIFEL oder bei Weiss-Intermedia.

Weiss-Intermedia GmbH & Co. KG - Telefon 0 24 72 / 98 21 97 - info@weiss-intermedia.de Weiss://1 nte r. med 1a

WIR HELFEN IHNEN GERNE WEITER!

EIFEL

Regionalmarke EIFEL GmbH - KalvarienbergstraB3e | - 54595 Prim - Telefon 06551/98109-0
. . . . . MARKEN
info@regionalmarke-eifel.de - www.regionalmarke-eifel.de MANAGEMENT



